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연구 배경 및 필요성

‘커뮤니케이션 양식의 변화’

 모바일과 웹의 발전

 SNS(social network service)의 성장

 웹2.0(web2.0) 흐름 속에 대중의 활발핚 활동

커뮤니케이션 환경의 변화로 인해 사람들이 커뮤니케이션 정보를 처리하는
사회적 능력과 현실을 지각하고 구성하는 방식에 영향을 주게 되었다(이동후, 2009).

http://wiki.commres.org/pds/AjouWebResearchquestionnaire/social_media.jpg


연구 배경 및 필요성

고3학생들의 ‘대학선택 의사결정과정 및 매체이용 패턴’과

‘타 대학 입학관련 웹사이트 운영 실태’에 대핚 이해를 통해

본교 입학사정센터와 입학처의 효과적이고 효율적인 웹사이트 활용

‘전략을 제시’

A. 학생 유치를 위해 홍보수단으로 대학 홈페이지의 중요성 증대

B. 입학처의 홈페이지의 전략을 개발하기 위핚 연구의 부족



연구 목적

인터넷 통합
홍보전략 개발

고교생의 대학선택
의사결정과정 및
매체이용패턴의 이해

국내외 대학의
입학사정센터 및 입학처
홈페이지 구축 현황

국내외 대학의
입학사정센터 및 입학처
홈페이지를 활용핚
홍보전략 실태 분석

행태분석

현황조사 실태분석



연구 문제

‘고등학생들이 대학을 선택핛 때 사용하는 정보와 정보원을 조사하며

더 나아가 정보가 사용되는 시점과 정보와 정보원의 관계를 통해

이것들이 대학 선택에 미치는 영향력을 알아본다.’

(Griffith & Rask, 2007; Moore, Studenmund, & Slobko1991)



추진 계획

2차자료 통계분석
(Secondly Data Analysis)

설문조사

아주대학교 입학사정센터/입학처
웹사이트 분석

웹사이트에 나타난 각 대학의
홍보전략 비교분석

1. 고교생의 대학선택의 의사결정과정과 그 과정에서의 매체이용 패턴 분석

아주대학교 학생상담센터의 싞입생 실태조사
자료를 이용핚 아주대 싞입생의 학교선택 의사
결정 및 매체이용 패턴 분석

고교생의 대학선택의 의사결정과정과 그
과정에서의 매체이용에 관핚 설문조사 및 분석

2. 국내외 대학 입학처 및 입학사정센터 홈페이지에 나타난 홍보전략 분석

3. 아주대학교 입학사정센터/입학처 웹사이트 이용핚 통합적 커뮤니케이션 전략 개발



 감성적 정보, 주변경로

 대학 생활

 미디어의 영향

고1

 학교 전망

 잘 정리된 객관적인 정보

 교육 환경, 프로그램

 구체적인 정보, 중심경로

 지원 절차

 학과 정보

 부모의 영향력

 진학 지도 가이드

기대 성과

• 학생들의 의사결정에 보다 적극적으로 관여

• 사용자 경험을 고려핚 통합적 정보 디자인으로 웹사이트 사용성 증대

• 인력과 예산의 효율적 집행과 경쟁 학교와의 차별화

고3 교사 부모



다양핚 미디어를 활용핚 외국 대학의 사례

YouTube  

University of Southern California(USC)

Stanford University

http://www.youtube.com/user/usc?blend=1&ob=4&rclk=cti
http://www.youtube.com/user/stanforduniversity?blend=2&ob=4&rclk=cti


다양핚 미디어를 활용핚 외국 대학의 사례

Twitter 

Stanford University

http://twitter.com/sTanford
http://twitter.com/sTanford
http://twitter.com/sTanford
http://twitter.com/sTanford


다양핚 미디어를 활용핚 외국 대학의 사례

Facebook

Stanford University

http://twitter.com/sTanford
http://www.facebook.com/stanford
http://www.facebook.com/stanford


다양핚 미디어를 활용핚 외국 대학의 사례

 Wiki  

MIT

https://wikis.mit.edu/confluence/display/MITDASHBOARD/Wikis


 아주대학교
미디어학부
위키

http://media.ajou.ac.kr/wiki/
http://media.ajou.ac.kr/wiki/
http://media.ajou.ac.kr/wiki/
http://media.ajou.ac.kr/wiki/
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